
Markedsmøte
Resultater sommerkampanje og kampanjer fremover



Sommerkampanje 2023



Sommerkampanje: Skjulte perler i Salten

Geografisk marked: Norge (annonsering) (og internasjonalt organisk)

Målgruppe: Adventure in the world of natural beauty & Escape

Kampanjeperiode: mai - august

Mål: Inspirere til reiselyst, og få folk til å stikke innom flere skjulte perler istedenfor bare toppattraksjonene

Landingsside: visitbodo.com/skjulte-perler



Landingsunivers – Skjulte perler



Innholdsproduksjon: videoproduksjon

Deadline Media

• Workshop

• Konseptualisering

• Produksjon video og evt. grafikk

• Distribusjon



Distribusjon: Betalt annonsering
Sosiale medier Google Ads



Resultater Ads

Annonser Meta

Rekkevidde: 126 400

Eksponeringer: 537 250

Lenkeklikk: 6 879

Adrenalin-videoen gjorde det desidert best, og 

genererte hele 3975 lenkeklikk av de 6879.



Resultater Ads

Annonser TikTok

Rekkevidde: 102 610

Eksponeringer: 432 846

Lenkeklikk: 4 535

Budsjett: 8000

Nye følgere: 930



Resultater Web

Visitbodo.com (kampanjeperioden 1. mai – 31. juli)

Sidevisninger: 140 743

Unike sidevisninger: 118 640

Gj.sn. tid på side: 01:28

Gj.sn. antall sider per økt: 2,42

Topp 5 land (i kampanjeperioden)

1. Norge

2. Finland

3. Irland

4. Sverige

5. Tyskland



Analoge flater
Plakater og flyers



Innholdsproduksjon inhouse
Organisk publisering

Foto:
• Stavkrika i Beiarn
• Beiarfjellet
• Gjerdalen
• Kobbelv vertshus
• Husmannsplassen Kjelvik
• Knut Hamsuns Barndomshjem

• Tranøy fyr
• Hamsunsenteret
• Arctic Salmon Center
• Bodø sentrum EUROGYM

Tilgjengelig på visitbodo.imageshop.no



Innholdsproduksjon in-house
Organisk publisering SoMe



Instagram Takeover 2023
Resultater - Ingrid

• Våre medlemmer har hatt takeover på Visit Bodøs Instagram i helgene gjennom sommeren, for å vise frem alle 

de skjulte og mindre skjulte perlene i Bodø & Salten

• 12 uker: Uke 23 – 34 (9. juni – 20. august) – førstemann til mølla!

• Lørdag – søndag



Instagram Takeover 2023
Deltakere

• Bådin Bryggeri

• Explore Salten

• Nordland Nasjonalparksenter

• Villa Haugen

• Tranøy Fyr

• FOGG Gildeskål

• Zahlfjøsen

• 67 North Distillery

• Stella Polaris

• Svartisen

• Norsk Luftfartsmuseum

• Arktisk Filharmoni



Instagram Takeover 2023
Hvilke innlegg og stories fungerte best?

• Totalt 18 innlegg og 15 reels

• Inspirasjon gjør det bedre enn salgsfremmende innlegg, både på reach og engasjement



Presseturer sommeren 2023
LeFigaro Magazine (fransk) – «Arty Arctic»

• Bodø

• Steigen

• Hamarøy

• Gildeskål

• Meløy



Presseturer sommeren 2023
Finnair Helsinki – Bodø (gruppetur UK journalister)

Highlights Bodø og Bodø2024

• The Sun

• iNews

• Forbes

• The Telegraph

• Turning left for less



Presseturer sommeren 2023
Alva Gehrmann – tysk freelancer (for Architektur & Wohnen, FAZ and Goethe-Institut) 

I forbindelse med Bodø2024 – en tur i august og en i november

Satte eget program

August 11th

Departure in Berlin at 6 am,  arrival in Bodø at 14.50 o’clock 
Stay at hotel Ramsalt Bodø

August 12th

Daytime in & around Bodø
Music festival, evening: sommernachspiel with Tora Augestad

August 13th

Daytrip to Fleinvær
13.45 – 14.40: express boat Bodø – Fleinvær (Sørvær)
18.55 – 20.55: express boat Fleinvær (Sørvær) – Bodø (change boat at Inndyr)

August 14th - 15th

Morning flight to Røst and stay overnight until the next evening Flight back at 21.30 o’clock
Meeting with Hildegun Pettersen, trip on the islands

August 16th

11.25 – 12.50 or express boat Bodø - Skutvik

18.00 – 19.20: express boat Nordskot - Skutvik
Overnight at Tranøy Lighthouse

August 17th

Spend the day at Hamarøy – visit Hamsun Center and Tranøy
Overnight stay at Tranøy Lighthouse

August 18th

10.59: Ferry(!) Skutvik – Svolvær
Overnight stay in Lofoten

August 19th

Spend the day in Lofoten and overnight stay.

August 20th

12.45 – 16.00: express boat Svolvær – Bodø

August 21th

Flight back to Berlin via Oslo – starting 15.05 from Bodø



Presseturer høsten 2023
Claudia Zaltenbach, tysk matblogger – Høsting og lokal mat/drikke

• Bodø (Saltstraumen)

• Saltdal

• Fiskebørsen i Saltstraumen

• 67 North Destillery

• Nordnes Kro & Camping – Møsbrømlefse

• Restauranter Bodø sentrum



Presseturer høsten 2023
Flere under planlegging og mye interesse i forbindelse med Bodø2024

• September: Berlingske Tidene (DK) - Manshausen

• Oktober: Gruppetur Fjord-Nord – irske journalister

• Oktober: Daily Mail (UK) – Bodø2024



Høstkampanje 2023



Høstkampanje

Geografisk marked: Norge

Målgruppe: Adventure in the world of natural beauty

Kampanjeperiode: september - november

Mål: Inspirere til reiselyst utenfor høysesong, med tema nordlys, mat og helgeturer

Landingsside: visitbodo.com/host-i-salten



Landingsside visitbodo.com/host-i-salten



Ads
Høst

Facebook

Instagram

TikTok

Annonser med fokus på
• Generelt høst
• Mat
• Helgeturer
• Nordlys



Produktoppdateringer
Hvordan maksimere egen synlighet gjennom kampanjene fremover?



I artiklene som produseres til visitbodo.com og i innholdet som produseres til sosiale medier, vil vi linke 
til de ulike aktørenes produktoppføringer på visitbodo.com.

For å øke din egen bedrifts synlighet i kampanjen er det derfor svært viktig at dere:

• Tar en gjennomgang av produktoppdateringene dere har på visitbodo.com. 
Er det gamle produkter som skal tas ut?
Er det nye produkter som skal legges inn?
Er det noen produkter som skal endres på – tekst og bilder?
Er åpningstider/sesong/booking-info riktig?
Er det linker videre til deres egne nettsider korrekte?

• Oppdaterer produktinfo på egne sider

Produktoppføringer på visitbodo.com



Informasjon som bør være inkludert i produktoppføringene er:

• Sesong

• Bookinginformasjon

• Nevn gjerne hvem produktet passer for. Barn? Ungdom? Par? Vennegrupper?

• Tilpass gjerne teksten slik at den passer for målgruppen

• Vanskelighetsgrad

• Tid

Produktoppføringer

Dette kan være lurt å tenke på



Ta på høstdrakten
Huskeliste
• Send oppdateringer til dine produktoppføringer hos Visit Bodø: otelie@visitbodo.com

• Høstbilder
• Oppdatere tekster, sjekk linker etc.
• Nye produkter?

• Oppdater informasjon også på Facebook-siden eller andre sosiale kanaler, slik at gjestene ser at dere er aktive 
og har åpent. Ser informasjonen gammel ut, blir det for usikkert å booke.

• Endre til høstbilder i egne kanaler: hjemmeside og sosiale medier



Tips
Har du forslag/tips til tema som bør løftes frem, noe som skjer eller noe vi burde vite om?

• Arrangementer

• Innholdsproduksjon

• Steder å løfte frem

• Etterspørsel i markedet



Otelie@visitbodo.com

Alle produktoppdateringer og bilder sendes til Otelie.

Har dere oppdateringer, spørsmål eller innspill, kan dere også ta kontakt med henne.

Trenger dere hjelp til å gå gjennom produktene på Visit Bodø eller skaffe oversikt over hva dere har liggende 
ute der, så bare spør!

Hjelp?! Ta kontakt J



Internasjonal kampanje 
Bodø2024

Oktober 2023 – August 2024



Del 1: Kunnskap- og 
kjennskapskampanje

Oppstart Oktober 2023



Innholdsproduksjon
• Promoteringsfilm Bodø2024 – generell video kulturliv

• Bilder/video fra kulturarrangementene i høst – TIPS?

• Konseptfilmer: nøkkeltema og sesonger



Landingssider visitbodo.com
Etablering av Bodø2024-univers på visitbodo.com og produksjon av kulturinnhold i form av artikler og inspirasjonsinnhold

Skisser



Landingssider visitbodo.com
Etablering av Bodø2024-univers på visitbodo.com og produksjon av kulturinnhold i form av artikler og inspirasjonsinnhold

Skisser



Har du kulturprodukter?
Har du nye produkter i forbindelse med Bodø2024?

Ta kontakt med Otelie slik at vi får opprettet produktoppføringer på dine kulturprodukter – vi må fylle hyllene.



Digital annonsering
• Google Ads visitbodo.com og bodo2024.no europeiske markeder

• Retargeting Visit Norway



Del 2: Call to action-kampanje

Oppstart November/Desember 2023 eller senere 
(etter Bodø2024s neste programslipp)



Programslippkampanje
Desember 2023 (tentativt)

• Retargeting CTA-ads for arrangementer
• Mål: bookinger i kulturkalenderen
• Forutsetning: at kulturkalenderen er 100% oppe og går

Formidle budskapet med hver sesong og koble opp mot tematikken i arrangementene for hver av dem
• Here comes the sun
• Spring optimism
• Midsummer madness
• Autumn storm
• Arctic light



Always on 2024
Januar – August 2024

• Google Ads visitbodo.com og bodo2024.no europeiske markeder

• Annonsering SoMe Visit Bodø europeiske markeder




