
Kampanjerapport
Direkteruter fra Bodø 2026: lokalkampanje



Bakgrunn
Sommeren 2026 lanseres videreføres samtlige internasjonale direkteruter til Bodø, i tillegg legges en ny rute til Bodø fra 
Frankfurt. Dette er svært gledelig og ikke minst viktig for utviklingen av reiselivet i regionen. Dersom rutene blir en suksess,
øker sjansen for at de blir forblir og kanskje utvides til helårsruter på sikt.

Ordinært er Visit Bodøs oppdrag å markedsføre reiser TIL Bodø. Men i arbeidet med ruteutvikling er det viktig å fylle flyene 
begge veier. Sammen med Avinor Bodø Lufthavn har vi derfor satt i gang denne kampanjen for å oppfordre folk i Bodø & 
Salten til å også benytte seg av rutene. Dette er et ekstraordinært tiltak som vil hjelpe oss med å sikre gode flyforbindelser til 
Bodø i fremtiden

Kampanjen er finansiert av Avinor Bodø Lufthavn og hadde som mål å skape reiselyst og øke bruken av direkteruter for å 
sikre deres videre drift.

Direkteruter som ble promotert:
• København (SAS): mars - oktober
• Stockholm (SAS): juni - september
• München (Discover Airlines): mai - september
• Frankfurt (Discover Airlines): mai - september
• Helsinki (Finnair): juni - august



Om kampanjen

Kampanjeperiode: 31. mars – 30. april

Målgruppe: Befolkning i Bodø og Saltenregionen

Budsjett: 10.000

Mål: Skape kjennskap til rutene og oppfordre til bruk for å sikre videre drift og mulig ruteutvidelse.



Landingsside
Vi satte opp en landingsside på visitbodo.com med informasjon om direkterutene fra Bodø. Hensikten var 
å gi god og tydelig informasjon om hvilke dager man kan fly direkte fra Bodø, og hvor man enklest booker 
reiser til de ulike destinasjonene.











Annonsering Meta
For å drive trafikk inn til landingssiden ble det satt opp annonser i Meta (Facebook og Instagram). Vi 
brukte erfaringene fra tilsvarende kampanje året før, og satte opp creatives basert på det som fungerte 
best sist gang.

Det ble satt opp to ulike annonser.







Annonseresultater

Rekkevidde
Landingsside-
visninger

CPV Klikk CPC Frekvens Eksponeringer

Bilde 1 59 766 8 590 1,14 kr 23 922 0,41 kr 5,27 314 835

Bilde 2 5 318 193 1,22 kr 519 0,46 kr 1,33 7 083

Totalt 60 071 8 783 1,14 kr 24 441 0,41 kr 5,36 321 918

Bilde 1 Bilde 2

KPI’er
• Rekkevidde: Antall unike personer som har sett annonsene våre.

• Klikk: Antall ganger noen har klikket på annonsene.
• CPC: Kostnad per klikk (En lav CPC betyr at du får mange klikk for pengene – noe som ofte henger sammen med at 

annonsene er relevante, engasjerende og godt målrettet).

• Landingssidevisninger: Antall ganger kampanjens landingsside har blitt lastet inn og vist i sin helhet. Ikke alle som klikker, 
venter på at siden lastes ferdig. Dette er derfor en mer presis indikator på reelt engasjement, fordi det måler faktiske 
besøk.

• CPV: Kostnad per visning av landingssiden. (En lav CPV betyr at du får mange visninger for pengene)
• Eksponeringer: Antall ganger annonsene har blitt vist.
• Frekvens: Gjennomsnittlig antall ganger hver person har sett annonsene.



Annonseresultater
• I løpet av kampanjeperioden nådde vi 60 071 unike personer i Bodø & Salten-området. Dette er svært høyt sett opp mot 

befolkningsgrunnlaget, og viser at vi har hatt god bredde og gjennomslag lokalt.

• Annonsevarianten «Bilde 1» leverte desidert best. Den sto for over 97 % av alle klikk og landingssidevisninger. Det er verdt å merke 

seg at begge annonsene er ganske like, og vi satte opp annonsene slik at Meta fikk optimalisere og prioritering pushing av den 
annonsen som fungerte best. Derfor ble denne også prioritert.

• Gjennomsnittlig CPC (kostnad per klikk) var på kr 0,41. Dette er svært kostnadseffektivt, og vesentlig mye lavere enn typiske 
bransjebenchmarks for denne typen kampanjer. Det tyder på at kampanjens budskap har vært både relevant, engasjerende og godt 
målrettet.

• Også kostnaden per landingssidevisning (CPV) er lav: kr 1,14 i snitt. Det betyr at vi har oppnådd mange reelle besøk på kampanjens 
nettside til en lav pris.



Statistikk visitbodo.com

KPI Totalt på kampanjesiden

Sidevisninger 11 897

Økter 11 209

Gjennomsnittlig engasjementstid pr 
bruker

1 min og 1 sek

I kampanjeperioden: 31. mars – 30. april 2026

KPI Totalt på hele visitbodo.com

Sidevisninger 50 079

Økter 34 580

Gjennomsnittlig engasjementstid 
pr bruker

1 min og 40 sek

Topp 5 sider i kampanjeperioden (antall sidevisninger)
1. Direkteruter fra Bodø i 2026 (landingsside for kampanjen)

2. Ready for Arctic summer EN (landingsside sommerkampanje)
3. Forside NO
4. Forside ENG

5. Saltstraumen ENG
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