
Kampanjerapport
Nordlyskampanje: The Greatest Lightshow on Earth



Bakgrunn
Høsten og vinteren 2024 gjennomførte Visit Norway sin nordlyskampanje for Nord-Norge «The Greatest Lightshow on 
Earth». Produksjon av video til denne kampanjen ble bestemt gjort i Bodø, og Visit Norway reiste hit på høsten for å 
produsere innholdet.

Med bakgrunn i dette ønsket vi en lokal tilnærming, og koble oss på det nasjonale løpet.



Retaringeting-kampanjen

Kampanjeperiode: 20. januar – 16. februar 2025

Målgruppe: De som viste interesse for Visit Norway sin Nordlyskampanje i november – desember 2024.

Geografiske markeder: FR, IT, DE og UK

Budsjett: 67.000

Hoved-KPIer: Landingssidevisninger, kost per landingssidevisning og resultatrate

Kanaler: Meta: Facebook og Instagram (feed, reels, story)



Konseptet
Hovedkampanjens konsept er «The Greatest Light Show on Earth», som jo nordlyset definitivt er.



The Greatest L ight Show on Earth …



…is even bet te r w i t h f r o nt r o w seats



Front row seats
Møbelsnekker Sander Kommedahl fra Bodø har des ignet 

og produsert fire nordlysstoler.

Visit Norway ønsket å plassere disse et sted i byen for 
opptak. Sammen med Bodø kommune plasserte vi  stolene 

i Ausvika (på knausen ved siden av stranda, med utsikt  

nordover), et godt ti lrettelagt område som egner seg for 
nordlysjakt . 

Her får stolene stå videre etter kampanjens slutt – som en 
gave til  Bodø. Kommunen overtar vedlikehold fremover og 
boltrer dem fast. Vi håper stolene får stå der i  lang tid, til  

glede for både turgåere og turister som er på jakt  etter 

nordlyset. Stolene er designet  sl ik at du «må» se oppover 

på himmelen når du lener deg tilbake i  dem. Og de er 
plassert ved siden av hverandre som en «kinorekke».

Stolene har også fått en QR-kode som etterhvert går inn 

ti l landingss iden for kampanjen hos Visit Norway. Her kan 
man lese mer om stolene og om konseptet.

Ta gjerne med gjestene deres hit, og bruk  stolene!

Foto: Nadia Nordskott



Innholdsproduksjon
Visit Norway var i Bodø i oktober 2024 for å gjøre 

opptak til kampanjen.

Se filmene her:

• Arctic Norway - the best place to see the Northern 

Lights | Visit Norway

• The story behind the front row seat to AUROA 

show | Visit Norway

I november og desember 2024 kjørte Visit Norway 
annonser på disse videoene:
Markeder: UK, DE, ITA
Demografi:  35+ med en øvre inkomst
Primært motivasjonssegment: Adventu res in Natural Beauty
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Hvordan koblet vi oss på lokalt i Bodø & 
Salten?
I samarbeid med Visit Norway gjennomførte vi en retargeting-kampanje i etterkant av annonsene til Visit Norway. På 
denne måten kunne vi sette opp nye annonser i Visit Norway sine kanaler med budskap fra Bodø & Salten. Vi målrettet 
disse annonsene mot publikummet som hadde vist interesse for videoene i del 1, og som derfor allerede har vist 
interesse for Norge, nordlys og vinteropplevelser tidligere.

Retargeting-kampanjen ble finansiert som et spleiselag blant de av Visit Bodø sine medlemmer som ønsket å være med 
i kampanjen.



Kampanjepartnere
Disse aktørene deltok i kampanjen
• Jektefartsmuseet
• Hamsunsenteret
• NordNorsk Kunstmuseum
• Craig Alibone pâtisserie & champagneria
• Tranøy fyr
• Boreal Adventure
• Tuvsjyen
• Norsk Luftfartsmuseum
• Avis
• Arktisk filharmoni
• Følvika Northern Retreat
• Quality Hotel Ramsalt
• Stormen Konserthus
• Scandic Havet
• Explore Salten
• Villa Haugen
• Polar Tours
• Støtt – Top of Helgeland



Landingsside
Vi satte opp en landingsside på visitbodo.com med informasjon og inspirasjon. På landingssiden listet vi ut 
alle produktene til kampanjepartnerne.

I tillegg ble det opprett en side med turbeskrivelse til de nye nordlysstolene i Ausvika.

• https://visitbodo.com/en/topic/welcome-to-the-greatest-lightshow-on-earth/

• https://visitbodo.com/en/where-to-find-the-front-row-seats-to-the-greatest-light-show-on-earth/
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Landingsside
Vi satte opp en landingsside på visitbodo.com med informasjon og inspirasjon. På landingssiden listet vi ut 
alle produktene til kampanjepartnerne.



Retargeting-annonser
Vi produserte innhold til 6 ulike annonser:

• 1 videoannonse
• 2 ulike bildeannonser
• 1 karusellannonse med generelt budskap
• 2 karusellannonser med opplevelsene og tilbudene til kampanjepartnerne



Videoannonse Bildeannonse 1 Bildeannonse 2



Karusell - generell Karusell – bedrifter 1 Karusell – bedrifter 2



Resultater
Kampanjen har tilsammen levert litt over 2,6 millioner visninger med en rekkevidde på 776,286 unike personer.
• Opp mot KPI har kampanjen levert 19,946 landingssidevisninger med en kost per landingssidevisning på 3,36 kr og en klikkrate på 

0,76% i gjennomsnitt. Dette er gode resultater da benchmark for LPV ligger på 16,37 kr i kost per resultat og 0,34% i klikkrate.
• Av de ulike markedene var det IT som leverte best med høyest antall landingssidevisninger og lavest klikkpris

Av de ulike annonsene var det Karusell – Bedrifter 1 i IT som ga høyest antall landingssidevisninger og resultrate, imen det var Video 1 
som leverte best i de andre tre markedene. Video 1 hadde en gjennomsnittlig seertid på 3 sek. Til sammenligning ligger gjennomsnittlig 
seertid i sosiale medier på 1-2 sekunder.



Resultater beste poster – FR

Karusell – Bedrifter 1
Landingssidevisninger: 564
CPLPV: 3,08 kr
Resultrate: 1,13%

Video 10 sek
Landingssidevisninger: 1 330
CPLPV: 3,65 kr
Resultrate: 1,32%

Karusell - Generell
Landingssidevisninger: 522
CPLPV: 2,22 kr
Resultrate: 0,86%



Resultater beste poster – FR



Resultater beste poster – IT

Bilde 1
Landingssidevisninger: 2 195
CPLPV: 3,34 kr
Resultrate: 0,35%

Karusell – Bedrifter 1
Landingssidevisninger: 4 635
CPLPV: 2,54 kr
Resultrate: 1,67%

Video 10 sek
Landingssidevisninger: 1 941
CPLPV: 3,34 kr
Resultrate: 0,67%



Resultater beste poster – IT



Resultater beste poster – DE

Karusell – Bedrifter 2
Landingssidevisninger: 275
CPLPV: 5,97 kr
Resultrate: 1,03%

Video 10 sek
Landingssidevisninger: 889
CPLPV: 6,27 kr
Resultrate: 1,46%

Karusell - Generell
Landingssidevisninger: 268
CPLPV: 4,02 kr
Resultrate: 0,93%



Resultater beste poster – DE



Resultater beste poster – UK

Karusell - Generell
Landingssidevisninger: 843
CPLPV: 2,69 kr
Resultrate: 1,71%

Video 1
Landingssidevisninger: 1 476
CPLPV: 4,39 kr
Resultrate: 1,92%

Karusell – Bedrifter 2
Landingssidevisninger: 176
CPLPV: 4,13 kr
Resultrate: 1,32%



Resultater beste poster – UK



Oppsummering
• Kampanjen leverte over benchmark i alle fire markeder. IT skilte seg ut med flest landingssidevisninger 

til billigst klikkpris.
• Kampanjen ga et godt engasjement og fikk sammenlagt 73 577 engasjementhandlinger, 468 

reaksjoner, 7 kommentarer, 47 post saves og 8 delinger.
• Resultatene per annonse viser at video og karusell-postene leverte best opp mot KPI. Dette viser at en 

kombinasjon av flere formater ofte fungerer svært godt.
• Publikummet som responderte best var i aldersgruppen 55-64 år og litt flere menn enn kvinner.
• Vi ser det var akkurat litt flere menn enn kvinner som klikket på annonsene.
• Fordelt mellom de ulike plattformene gikk de fleste visningene til Facebook, men også Instagram 

genererte landingssidevisninger til en klikkpris 5,5 kr i gjennomsnitt til sammenligning.
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